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Dans le cadre du 3™ colloque international du Réseau UNESCO-

UNITWIN «Tourisme, Culture, Développement»

se déroulent les
« 5™ journées scientifiques du Tourisme Durable »
Management du tourisme durable :
Attractivité du territoire, patrimoine et gastronomie

16 au 19 juin 2014, Barcelone (Catalogne, Espagne)
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Les produits touristiques qui s'appuient sur leripatine offrent des alternatives
commerciales au tourisme de masse. La créatiore edélieloppement de ces produits
permettent aux organisations touristiques d'acerdiattractivité de la destination tout en
développant de nouvelles pratiques de gestion.pkeduits touristiques qui permettent aux
touristes de godter a la gastronomie et de mienrdaitre les pratiques culinaires des peuples
visités apparaissent au cceur des voyages. La gastie et les pratiques culinaires offertes
par les entreprises touristiques, notamment patustrie de la restauration, permettent de
positionner certains territoires comme des destinatgastronomiques.

La relation entre attractivité du territoire et jasomie apparait de plus en plus comme une
pratique de tourisme durable, mais exige une dabffueistique différenciée qui se base sur la
culture et le patrimoine des peuples. Le défi &mtsagrand pour les entreprises touristiques
qui doivent offrir des expériences et des prodgétstronomiques rentables qui répondent a la
demande des touristes tout en s’appuyant sur tenuihe des peuples visités.

Ce colloque propose d’explorer les questions stégen privilégiant les approches en
Management :

- Quels sont les nouveaux outils permettant une euwedl valorisation touristique du
patrimoine, notamment du patrimoine gastronomidJarketing touristique, marketing
expérientiel) ?



Quel est le réle des produits du terroir et dedstpnomie dans I'attractivité du terroir?

Quel est le lien entre la production biologique les produits du terroir ainsi que la
gastronomie ?

Dans quelle mesure doit-on concevoir un managenestessources humaines spécifiques a
la gestion du patrimoine et du terroir ?

Quelles politiques doivent étre mises en ceuvre paloriser le patrimoine et le terroir
(management des destinations touristiques, magkemitorial, mise en réseau des acteurs) ?

Quels doivent étre les nouveaux indicateurs enématde développement durable et de
responsabilité sociale a appliqguer dans le sectdar l'industrie gastronomique,
agrotouristique, des activités patrimoniales (Dé&weement durable et RSE) ?

Comment les entreprises hoteliéres et de la regtanrpeuvent-elles valoriser une destination
touristique ? Comment I'industrie du vin permetealk positionner la destination touristique?

Quelles stratégies durables peuvent étre élabamesnatiere de prix pour l'attractivité du
territoire, du terroir et de la gastronomie ?

Quelles sont les stratégies a promouvoir pour gee patrimoines alimentaires et
gastronomiques deviennent davantage des enjeux pleurnombreuses destinations
touristiques ? (ex. route des vins)

POSITIONNEMENT
THEMES DES COMMUNICATIONS

Ce colloque cherche alors a comprendre la relaéiptrte patrimoine gastronomique et
attractivité de la destination touristique sous paespective de gestion du tourisme durable.
Les communications proposées peuvent concerneestdes formes de tourisme liées a la
restauration, a l'alimentation, aux pratiques aili@s et agroalimentaires qui peuvent définir
ou influencer I'attractivité touristique et qui pentent les principes, les pratiques et les
mécanismes du tourisme durable. Les approchesis@dsr s’appuient aussi bien sur des
méthodes qualitatives que quantitatives. Les proatigues abordées sont trés larges et
peuvent relever des différents champs suivants rketiag, stratégie, communication,
comportement du consommateur, ressources humanaggmgement public, TIC, économie,
finance, logistique, juridique, développement dieat RSE.
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PROCEDURE D’EVALUATION

Les personnes qui souhaitent soumettre une praposie communication sont invitées a
envoyer un texte d’'un maximum de 500 mot®Bogueaimtd@gmail.coravant le 31 janvier
2014. Chaque proposition de communication serauéealde fagcon anonyme par deux
lecteurs a partir d’'une grille d’analyse.

- Dépot des propositions de communication : 31ligr2014
- Confirmation des communications retenues : 15dé2014
- Remise des textes finaux : 1 Avril 2014

- Ouverture du colloque : 16 juin 2014

- Présentation des communications : 16 au 18 j0i2

- Visites et excursions touristiques : 19 juin 2q®9 € [journée] ou 40 € [demi-journée] -
informations a venir)

Normes de présentation

Le format de soumission des communications dogee®r les instructions suivantes :

- La premiére page contiendra les noms et qualg@ésauteurs, et le titre de la communication.

- La deuxieme page ne contiendra que le titre deolamunication, un résumé en francais et en
anglais et 4 a 5 mots clés.

- Le texte sera dactylographié sur PC, logiciel #yaaractéeres Times New Roman 12, format A4,
marges de 2,5 cm, interligne simple, 15 pages a

Les communications ne doivent pas comporter daesetableaux, schémas, images et
autres ajouts (en noir et blanc) sont insérés arexte. Les parties suivent une numérotation
simple: 1., 1.1.,1.1.1., etc.



- Titre : times 18 egras

- Nom de l'auteur : times 14 apmas

- Résumé et Abstract gmas en 16, puis contenu en times 12
- Titre 1.: Times 14 egras

- Titres 1.1. : Times 12 egras

- Conclusion : Times 14 egras

- Bibliographie : Times 14 en gras, puis contenuirees 12, suivant le modéle suivant :

- Ouvrage : nom de lauteur et initiale du prénomtedde publication,Titre de
'ouvrage Editeur, Lieu d’'édition, (exemple : Mintzberg KL994), Grandeur et
décadence de la planification stratégiqrnod, Paris).

- Article : nom de l'auteur et initiale du prénom,telade publication « Titre de
l'article », Titre de la revugVol. x, No. X, p. x-y, date de publication (exdmp
Koenig G. (1996), « Karl E. Weick Revue francaise de gestjddo. 108, p. 57-
70, mars-avril-mai).

Les titres, intertitres, « chapeaux » et textesegargue sont de la responsabilité de la
rédaction de la revue qui se réserve le droit ddifieo ceux qui sont proposés par l'auteur.

ACTES DU COLLOQUE ET PUBLICATION

Toutes les communications acceptées seront pultlaesles actes du colloque. Toutefois, au
moins un auteur de la communication doit étre ihaer colloque. |l est également prévu que
les meilleures publications seront publiées dansnuméro spécial d'une revue classée
AERES/ FNEGE /CNRS Management & Avenir/ Gestion et Management Public/
Communication & Management/Maghreb-Machrek).

Inscription avant le 28 février 2014 : 350 € (Etmitg. gradués / master ou Ph.D.: 150 €)
Inscription aprés le 1ler mars 2014 : 400 eurosidights gradués / master ou Ph.D.: 175 €)
Inscription pour une personne accompagnante auaibdiouverture et au diner de gala : 50 €.
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